Wo Kuhschellen klingen und Edelweif3 bliiht

Souvenirs Horst-Peter und Maria Stockelmaier leiten gemeinsam den gleichnamigen Grofshandel
in Waltenhofen-Hegge. Mit ihren Produkten beliefern sie Geschifte auf der ganzen Welt

. Hier arbeiten wir* — unter diesem
Motto stellen wir Menschen vor, die
aus verschiedenen Berufen kommen.
Eins haben sie gemeinsam: Zusammen
sorgen sie fiir den Erfolg des Unterneh-
mens, fiir das sie arbeiten. Heute geht
es um das Familienunternehmen Sto-
ckelmaier in Waltenhofen-Hegge.

VON KERSTIN SCHELLHORN

Waltenhofen-Hegge  Stockelmaier-
Souvenirs sind weit verbreitet in der
Welt. Erst kiirzlich verbrachten
Horst-Peter und Maria Stockelmai-
er einen Urlaub in den schottischen

Highlands. ,,Und

Hier was sehe ich beim
arbeiten wir Rausgehen aus
i unserer  Unter-
kunft im Schirm-
stinder?  Einen

M Wanderstock mit
unserem  Stock-
nagel“, erzéhlt
die 45-]Jéhrige. Der mit verschiede-
nen Ortsansichten bedruckte Nagel
gehort zu den Verkaufsschlagern
der Firma, die 1976 von Stockelmai-
ers Vater Horst gegriindet wurde.
Als Angestellter in der Schreibwa-
renabteilung beim Kemptener Biiro-
fachhandel Bohlinger kam Horst
Stockelmaier erstmals in Beriihrung
mit dem Souvenir-Geschift. Dann
machte er sich selbststindig. Zu-
néchst diente der heimische Keller in
Waltenhofen als Firmensitz. 1982
wurde das Firmengebdude in Hegge
errichtet und tiber die Jahre erwei-
tert. Seit einiger Zeit dient es der Fa-
milie auch als Wohnhaus.
Ende der 1980er-Jahre kam der
Junior, Horst-Peter Stockelmaier,
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Alfons Spétzl ist bei Stockelmaier zu-
standig fiir das Lager.
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Heydar Huseen bringt ein Fransenband
an einer Kuhschelle an.
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Horst-Peter und Maria Stockelmaier mit ihrer Mi_tarbeiterin Ank_e Luh in der Produktion."Dort werden unter anderem die beliebten
Kuhschellen mit Bandern und verschiedenen Verzierungen versehen.

ins Unternehmen. Zuvor hatte er
eine Lehre als Speditionskaufmann
abgeschlossen. ,,Aber das war mir
zu stressig.“ Nach drei Monaten in
der Fertigung iibernahm er zu-
néchst die Versandabteilung, wech-
selte spiter in den Auflendienst, bis
er 2005 die Geschiftsfiihrung tiber-
nahm. Heute beschaftigt er 14 Mit-
arbeiter.

Er kennt den

Waltenhofen-Hegge Ein ganzes Sou-
venir-Lager im Kopf? Fiir den
53-jahrigen Alfons Spoétzl kein Pro-
blem. Fast immer hat der Lagerlo-
gistiker eine Antwort auf die Frage:
,, Weifit Du, ob wir das noch da ha-
ben?“ ,Dass ich’s nicht weif3,
kommt selten vor, sagt er und ld-
chelt. Er sei ein ordnungsliebender
Mensch, auch zuhause. Spotzl ist
gelernter Maurer, hat 30 Jahre lang
auf dem Bau gearbeitet. ,,Aber das
war schon irgendwann schwer, geht

Maria Stockelmaier kam nach ei-
nem Verwaltungs- und Manage-
mentstudium in Moskau der Liebe
wegen nach Hegge — und in die Fir-
ma. Mit Senior-Chef Horst Stockel-
maier habe sie sich viel dariiber un-
terhalten, wie man ein eingesessenes
Geschift den moderner werdenden
Zeiten anpasst — ohne die Tradition
aufzugeben. Um das zu schaffen, er-

Lagerbestand

auf den Riicken und die Knie.“ Also
versuchte er sich im Paketdienst-
und belieferte jeden Tag die Sto-
ckelmaiers. ,,Da habe ich mal ge-
fragt, ob sie jemanden brauchen®,
erzahlt Spotzl. Seither ist er fiir das
Lager zustindig — inzwischen schon
fast 15 Jahre. Spotzl nimmt die Wa-
ren an, kommissioniert sie. Aufler-
dem kiimmert er sich um den Ver-
sand und die Messen. Fiinf Mal im
Jahr geht es etwa nach Miinchen,
Frankfurt oder Salzburg. (kes)

Er setzt Andenken zusammen

Waltenhofen-Hegge Fiir Heydar Hu-
seen waren Symbole der bayeri-
schen und alpenlindischen Kultur
wie Kuhschellen etwas vollig Neues.
Der 23-Jdhrige ist aus seinem Hei-
matort Bale Dambel in Athiopien
nach Deutschland gefliichtet. Er
lebt derzeit mit neun anderen
Fliichtlingen in einem Haus in Du-
rach. Vergangenes Jahr arbeitete er
bereits zwei Monate fiir Stockelmai-
er. Seit Mirz hat er eine Vollzeitstel-
le als Produktionsassistent. Mithilfe
der Maschinen schneidet Huseen die
Filz- und Lederbénder fiir die Kuh-

schellen zu und verziert sie — je nach
Modell — mit einer Edelweif3-Bliite
aus Metall. Zu seinen Aufgaben ge-
hort aber auch das Verpacken der
Ware fiir den Transport. Auch in
Athiopien gebe es regional- oder
landestypische Dinge, sagt er.
»Aber eher Kleidung oder Essen,
nicht so wie hier. “ Nach zwei ableh-
nenden Asylbescheiden droht Hu-
seen die Abschiebung. Doch er will
bleiben — und Stockelmaiers wollen
ihn behalten. ,,Mir gefillt diese Ar-
beit“, sagt der 23-Jdhrige. ,,Die
Kollegen sind alle freundlich. “ (kes)
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arbeitete sie sich ihr Know-how
selbst, erzdhlt sie. Sie machte sich
mit Layout-Software wie Indesign
vertraut, um den Produkt-Katalog
auf Vordermann zu bringen und sie
stieg 2011 von Offset- auf Digital-
druck um. ,,Ich habe mehrere Ma-
schinen in der Produktionskette zu-
sammengestellt, die mit einer pas-
senden Software gesteuert werden.
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Horst-Peter Stockelmaier konsta-
tiert: ,,Das war der Lebensretter fiir
die Firma.“ Denn ohne den schnel-
leren Digitaldruck konnten die Auf-
trige heute gar nicht mehr bearbei-
tet werden.

Aber was wird eigentlich ge-
druckt? Jede Menge Aufkleber in
Form einer Edelweif3-Bliite bei-
spielsweise. Sie gehoren neben den
Stocknégeln zu den am besten ver-
kauften Produkten. Das Motiv ist
urheberrechtlich  geschiitzt. Ge-
druckt werden miissen aber auch die
vielen Ortsansichten, die auf Stock-
négel, Kuhschellen oder Zier-Lof-
felchen geklebt werden. 50000 die-
ser Ortsansichten beherbergt das
Stockelmaier-Archiv. Simtliche al-
penldndischen Klassiker sind darun-
ter, wie ,,Oberstdorf* oder ,,Stidti-
rol“. Eine Ansicht von Kempten mit
der St.-Lorenz-Basilika gibt es na-
tlirlich auch.

1500 Produkte umfasst das Sorti-
ment, 300 davon schmiickt eine
Ortsansicht. Bei den restlichen 1200
Artikeln handelt es sich um Tassen,
T-Shirts, Pillendosen, Hiite oder
Pliischtiere. Diese werden zuge-
kauft und anschliefend mit einem
Schriftzug oder einem Motiv ver-
edelt. ,,Wenn wir selbst im Urlaub
sind, kaufen wir keine Souvenirs®,
sagt der Geschiftsfithrer. ,,Aufier
Katzenminiaturen, als Schliisselan-
hinger zum Beispiel. “

Auch die Nachfolge im Familien-
unternehmen ist bereits geregelt.
Victor Stockelmaier représentiert
die dritte Generation im Betrieb.
Fachgebiet des Mediengestalters ist
der Druck - beispielsweise von
Edelweifi-Motiven.
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Er arbeitet mit Souvenirs, kauft sich selbst aber keine im Urlaub: GroB- und Auﬁén-

handelskaufmann Jiirgen Kugler.

Er jongliert mit den Zahlen

Waltenhofen-Hegge Jiirgen Kugler
ist ein Stockelmaier-Urgestein.
Nachdem er die Wirtschaftsschule
in Kempten abgeschlossen hatte,
begann er in dem Souvenir-Grof3-
handel eine Lehre zum Grofi- und
Auflenhandelskaufmann. ,,Ich woll-
te immer ins Biiro*, sagt der 49-jih-
rige Kemptener. Zahlen, Bilanzen,
Rechnungswesen — das ist die Welt,
in der sich Kugler wohlfiihlt. ,,Als
ich angefangen habe, gab es noch gar
keine Programme wie Excel, er-
zéhlt er. ,,Das kam dann erst.“ Kug-
ler ist im Unternehmen zustindig

fiir den Einkauf. Zudem betreut er
die Kunden - auch die in englisch-
sprachigen Lindern wie USA, Ka-
nada oder Australien. Und Kugler
plant jede Messe, auf der die Firma
vertreten ist. An sein ,,erstes Mal“
kann er sich noch gut erinnern:
,»Gleich nach dem Lehr-Beginn hat
mich der Senior auf eine Messe nach
Miinchen mitgenommen. Das war
schon interessant.“ Da seien die
Vertreter aus der Souvenir-Branche
abends noch zusammen ins Gast-
haus gegangen. ,,Heute gibt es viel
mehr Konkurrenz. “ (kes)




